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K10 - nyckelorden

Ett enkelt analysinstrument for strategisk evangelisation och mission
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1.Far vi kontakt med nya manniskor?
2.Var hittar vi manniskorna?

3.Finns det nagon typ av strategi for att na olika grupper i
samhallet?

4.Vad behover fornyas?

| missionssammanhang och kyrkans tillvaxt tider har det alltid
varit nddvandigt att det sker en kontakt mellan den som bar ut
evangeliets budskap och nya lyssnare/mottagare. | vackelsetider
har det funnits en tydlig expansion pa detta omrade.
Séndagsskolor har startats, behovsrelaterade arbeten har
startat, media har anvants.

Ex: Genom inspiration fran Jesusrorelsen i borjan pa 1970-talet
indelades ungdomsskaran i Pingstforsamlingen Lycksele i
offensivgrupper som akte ut och hade egna méten. Staden
indelades i zoner dar man gick runt och motte manniskor i deras
hem och erbjod kristen litteratur.




1.Hur ser behoven ut i var stad/vart omrade? Ensamhet? Fattigdom?

2.Vad kan vi gora for att fylla behoven?

3.Finns det responsiva malgrupper? Nyinflyttade?

Att kontextualisera ett budskap innebar att vi ar medvetna om
sammanhanget eller sjalva omgivningen dar evangelisationen pagar och vad
det betyder for var kommunikation. Nagra menar att det galler alla delar
som finns och paverkar hur vart budskap tas emot nar vi formedlar det.

Ex: Var tredje ung vuxen mellan 16-29 ar i Stockholms lan lider av ensamhet
(Det visar tva nya rapporter fran Centrum for epidemiologi och
samhallsmedicin (CES). Svenska kyrkan har pa flera hall i landet startat
samtalsgrupper under namnet "Anonyma ensamma" med gott resultat.

UV-scout ar Alliansmissionens scoutforening med 6000 medlemmar dar man

lyckats fanga manga ungas intresse kring kring djur, natur, eld, knopar,
sjukvard, och aven bibelkunskap.



https://sv.wikipedia.org/wiki/Djur
https://sv.wikipedia.org/wiki/Natur
https://sv.wikipedia.org/wiki/Eld
https://sv.wikipedia.org/wiki/Knop
https://sv.wikipedia.org/wiki/Sjukv%C3%A5rd
https://sv.wikipedia.org/wiki/Bibel
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K4 - Kommunikation

1.Uppstar en meningsfull kommunikation i
evangelisationsarbetet?

2.Vilka allmant accepterade hjalpmedel finns
for kommunikation?

3.Kommuniceras Jesus till olika sektorer av
staden?

Media ar en viktig del i evangelisationen. David
Hesselgrave (missionsforskare) betonar nagra
viktiga principer for media: a) Anvand media i
relation till malsattningar, b) anvand media i
relation till malgruppens kunskaper, c) anvand olika
typer av media och bygg in personliga
kontaktmojligheter.

Ex: Bussmissionen fran Eksjo ar en satsning dar en
Cafébuss fungerar som ett nav for att manniskor
ska stanna upp, prata och dela sina tankar. En
mangd berattelser finns fran manniskor som
upplevt en verklige dialog i situationen.

Pa vilket satt kommuniceras det kristha

budskapet ut i den stad vi bor i?
Vad kan forbattras? Plan?




Servant Evangelism

HE :
K — K k Servant Evangelism ar nagot som
a r e Steve Sjogren myntat. Det handlar

om att tjana andra pa ett praktiskt
satt utan att krava nagot igen. Det

1.Ar ord och kontaktytor kryddade med kérlek? e var huvudsparet for forsamlingen i
= Cincinnati. De budgeterade for
Ett internationellt sprak som igenkanns av alla kulturer och | detta i den &rliga budgeten. Det
kontexter ar karlekens sprak. Det handlar inte om att vinna en kunde handla om julkakor, gratis
argumentation. Det handlar inte om att vara "forst pa bollen”. frimarken, agg till pask, gratis

Karlek innebar ocksa att evangelisationsinsatser med biltvatt, m.m.
nodvandighet behover innehalla handling. |
Apostlagarningarna har vi en tydlig “"diakoni” dar man agerade
mot de behov som fanns.

Tommy Barnett har sagt: "Hitta ett behov och fyll det, hitta
nagot som gatt sdnder och lak det."

Ex: Mariannelunds folkhogskola erbjuder sedan 1998
regelbunden social volontartjanst i Mariannelund. Ett
lektionspass i veckan hjalper man till med sadant som
manniskor inte kan eller orkar gora sjalva. Man handlar,
stadar, bakar, fixar i tradgarden gar promenader eller sitter
och pratar en stund. Varje vecka besoks genom Oppna Hander
ett 20-tal hem i samhallet.




K6 - Kontinuitet

1.Finns det kontinuitet i de effektiva satsningarna

En viktig sanning att ta fasta pa ar att effektiva saker som
upprepas far en multiplicerande effekt. | Apostlagarningarna
moter vi det nar larjungarna varje dag samlades i templet och
undervisade. Paulus undervisade i Efesus under tva ars tid och
hela provinsen Asien fick hora Guds ord.

Ex: Filadelfia Stockholm har under manga ar arbetat med
Alphakurser. Det resulterar kontinuerligt i nya manniskor som far
tag pa kristen tro.

| Pingstkyrkan i Bjurholm har man manga ar i rad gjort en arlig
speciell utatriktad satsning da alla hushall fatt en gava i form av
bok, tidning, cd-skiva etc. Det har fatt som resultat att alla i bygden
kanner till och kan relatera till kyrkan.




K7 - Kraft
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1.Finns ett pagaende bonearbete som ger
undersstod till evangelisationsarbetet?

2. Anvands Guds ord frekvent i arbetet?

3. Valkomnas DHA:es kraft och ledning?
Dessa fragor bor besvaras med JA!

| alla vackelseperioder sa ser man att det finns en
stark tyngdpunkt pa dessa omraden.

Ex: Lds mer om olika vackelseperioder pa
www.narjesuskomtillstan.se



1.Blir Jesus tydligt presenterad?

2.Hur kan manniskor upptacka Jesus efter att vi lamnat dem?

Det allra viktigaste i en evangelisationssituation ar att Jesus blir
presenterad. Om det inte sker direkt sa kan man alltid Iamna efter sig
material som presenterar Jesus. Vackelsetiderna under 1800-talet hade
ett starkt fokus pa att anvanda sig av de media som fanns for att sprida
ett tydligt budskap om Jesus till sa manga som mgjligt.

Ex: 1800-talets vackelseperiod i Sverige var knuten till kolportérer som
spred Guds ord. De var ivriga att presentera Jesus pa olika satt. Det
berattas att om man fardades fran Skane till norra Sverige kunde man
inte komma in i en offentlig lokal dar det saknades en kristen skrift. EFS
var Sveriges storsta bokforlag.

Genom den satsning Sjobergs forlag gjort de senaste aren pa
livsberattelser har manga manniskor last en bra och spannande bok
och som foljd blivit kristna.




Grow Kit
- Alpha

- Ny i1 tron
- Discovery
Bible Study
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1.Ar kyrkan en inbjudande
och valkomnande
gemenskap?

Care Kit

- Inbérdes hjalp Y Wt
- Diakoni

Ett intressant faktum ar att i
alla tider har en mycket stor
procent av manniskor blivit
troende for att man blivit
medbjuden till ett kristet
sammanhang av nagon man
kanner.




K10 - Kopiering

1.Ar effektiva satt/metoder féremal for adaptiv
kopiering?

Det ar viktigt att stalla fragan om vad som ar effektivt. Den
personliga evangelisationen sker alltid med en backdrop
fran den lokala forsamlingens satt att profilera sina
evangelisationsmetoder och ge utrymme for evangelisation.
Att ta fasta pa det som fungerar lokalt, kulturellt,
kontextuellt och som kommunicerar och férmera det kan
innebara en multiplikationseffekt som ar svar att forutse.

Ex. Alpha ar ett effektivt arbetssatt som hela tiden resulterar
i att manniskor far tag pa innehallet i kristen tro.

Joakim Davidsson fran Pingstkyrkan i Bredang betonar det
resultat det har med sig att vanner, slaktingar och
arbetskamrater bjuds med till kyrkans samlingar. Han pekar
ocksa pa hur bra det varit med gatuevangelisation pa
Skarholmens torg. Manga har kommit till tro, dar forsta
motet skett pa torget.

Viktigt!

Finns det i budgeten en

kontinuerlig procentsats
som anvands for [6pande
evangelisationsinstatser?




Hur kan K10
anvandas?

K10 ger genom sina fragor och exempel en flygbild av hur en
evangelisations/missionsfilosofi och praktiskt arbete kan utformas i
en lokal kyrka eller en stad.

Genom att fundera igenom fragorna far man snabbt en bild av hur
man skulle kunna férbattra de insatser som gors.

Det kan enklast sammanfattas i svaren pa fragorna :

Hur gar vi som kyrka vidare?

Vilka resurser vill och kan vi anvanda?

Vilka arbetssatt ar reproducerbara i ett langt perspektiv?
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Hitta anvandningsbara mallar - Michael Green har en mycket
anvandbar mall i sin bok "Evangelism through the local church" -

Evangelistic Missions in Church and City

Evangelisation

Evangelisationens plats i kyrkans liv ar en naturlig
tillampning till varfor Jesus kom. Det ar inget tillagg.
Och rent pragmatiskt handlar det om kyrkans
framtid.

Kirk Hadaway har gjort studien: Is evangelistic
activity related to church growth? (Ar
evangelisationsverksamhet relaterad till
forsamlingstillvaxt?). Studien gjordes genom en
undersokning av 990 storstadsforsamlingar som
tillnorde Sydstatsbaptisterna. Hadaway avslutar sin
studie med att konstatera: Var man befinner sig pa
"evangelisationsskalan” ar den viktigaste
mojligheten till forutsagelse for maijlig tillvaxt eller
inte tillvaxt.




